Plani Marketing
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Objektivat

* Té shpjegoni se si mund té gjeneroni dhe zhvilloni ide pér produkte té
reja;

* Rendisni dhe pércaktoni hapat né procesin e zhvillimit té produktit té
ri dhe konsideratat kryesore né menaxhimin e kétij procesi;

* |dentifikoni réndésiné dhe nevojén pér njé plan té miré marketingu.

* Rendisni komponentét kryesoré té njé plani marketingu dhe detajet e
tij.

* Bashkérendoni planin e marketingut né té njéjtén kohé me planin tuaj
té pérgjithshém té biznesit.
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Céshtjet
o 1. Testimi produktit/shérbimit té ri

e 2. Hartimi i njé plani té thjeshté marketingu
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Testimi produktit/shérbimit té ri

* Projektuesit e produktit

* Projektuesit e sherbimeve
* Ndryshime ekonomike

* Ndryshime sociale
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Procesi i zhvillimit té produktit té ri

* Hapat
* Gjenerimiiideve
* Shqyrtimiiideve
Zhvillimi dhe testimi i konceptit
Zhvillimi i strategjisé sé marketingut
Analiza e biznesit
Zhvillim i produktit
* Testet marketing
* Komercializimi

©GCERF [ JEEE

et i femit.

blE

eeeeeeeeeeeeeeeeee

EEEEEEEEEE
uuuuuuuuu



Strategjia e zhvillimit té produkteve té reja

* Arsyet e déshtimit té produktit té ri
* Mbivlerésimii madhésisé sé tregut
* Dizajni i dobét, ose jo i duhuri
* Pozicionimi i gabuar
* Koha e gabuar
e Ofrimi me ¢mim shumé té larté (strateghia e cmimit)
* Promovimi joefektiv
* Menaxhimi jo i miré i procesit
* Kostot e larta
* Konkurrenca
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Hartimi i Planit marketing

l. PErmbledhje ekzekutive
a. Konspekt
b. Aspekte kryesore té planit té marketingut

Il. Analizat e gjendjeve
a. Analizat e mjedisit té brendshém
b. Analizat e konsumatoréve
c. Analizat e mjedisit té jashtém
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Hartimi i Planit marketing

I1l. Analiza S€OT (pérparésité, dobésité, shancet dhe kércénimet)
a. Pérparésitée
Dobésité
Shancet
Kércénimet
Analizat e matrices SEOT
Zhvillimi i avantazheve konkurruese
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IV. Qéllimet dhe objektivat e marketingut
a. Qéllimet e marketingut

b. Objektivat e marketingut
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Hartimi i Planit marketing

V. Strategjia e marketingut
a. Marketingu i planifikuar primar dhe sekondar
b. Strategjia prodhuese
c. Strategjia e shpérndarjes
d. Strategjia e integruar e marketingut komunikues (promovues)

VI. Zbatimi i marketingut

a. Céshtje strukturore
b. Aktivitetet taktike té marketingut

VII. Vlerésimi dhe kontrollimi
a. Kontrolli formal
b. Kontrolli joformale
c. Orariizbatimit dhe koha
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Hartimi i Planit marketing

* 10 elementet e njé plani té miré marketing
e Pérshkruani biznesin tuaj
* Kryeni njé analizé té situates
e Pércaktoni klientét tuaj
* Pércaktoni strategjiné e hyrjes tuaj né treg
e Parashikoni shitjet
* Pércaktoni buxhetin tuaj té marketingut
* Hartoni plani tuan té komunikimit té integruar marketing
* |dentifikoni kanalet e shitjeve
* Ndigni aktivitetet e marketingut
* Vlerésoni progresin tuaj
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Burimet e informacionit

Parashikimi dhe matja e kérkesés

Matésit e kérkesés sé tregut
* Tregu potencial

* Tregu i synuar

* Tregu i disponueshém

* Tregu i penetruar
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Burimet e informacionit

* Nivelet e ndryshme té kékesés

» Kérkesé tregu

* Parashikimi i shitjeve té kompanisé
* Buxheti i shitjeve

* Pontencial i shitjeve té kompanisé
* Vlerésimi i kérkesés aktuale

* Pontecial total i trefgut
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Faleminderit
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